
L’école qui fait grandir les talents

Quoi ?  Tu ne nous connais  

Quoi ?  Tu ne nous connais  

pas encore ?
pas encore ?
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OChaque jour, de nouveaux  
outils de communication  

se développent et de nouveaux 
métiers font leur apparition  

au sein des agences de publicité. 

Le monde de la communication 
ne cesse de se réinventer, d’aller 

toujours plus loin pour proposer des 
dispositifs toujours plus audacieux 

aux contenus riches et innovants.  
La communication est le reflet  
d’une époque, alors qui mieux  

que vous la représente ?  
Au Cercle digital, nous vous aidons  
à accompagner ces transformations  

et inventer de nouvelles formes  
de communication.

Pour nous, la création c’est du sérieux, c’est pourquoi il nous sem-
blait pertinent de mixer enseignement théorique et approche 
professionnelle exigeante. Tout au long de votre cursus vous 
serez entourés et pilotés par une équipe de professionnels de la 
communication et de la publicité. Ils vous encourageront à trouver 
des concepts innovants, construire des stratégies pertinentes et 
développer des idées audacieuses.

Vous risquez d’adorer vos années au Cercle digital ; vous allez 
réaliser des vidéos, découvrir l’édition, la direction artistique et le 
design graphique, vous perfectionner en conception-rédaction et 
stratégies de marque, vous allez explorer l’univers de la photo, 
penser UX design et imaginer des applications. Comme nous, 
vous allez devenir des passionnés ! 

Emmanuel Roc, Fondateur  
et Directeur du Cercle digital

 UN SECTEUR  
 ET DES MÉTIERS  

 EN PLEINE  
 (R)ÉVOLUTION 



4 Une école  
pas comme les autres

10 Tout un programme ! 
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UNE ÉCOLE PAS 

COMME LES AUTRES

Au Cercle digital, exit les concepts 
alambiqués ou les cours nébuleux, 

nous gardons les pieds ancrés 
dans le réel avec des formateurs 

passionnés issus du monde 
professionnel pour vous proposer 
une formation à la fois concrète  

et théorique qui prend tout son sens 
au fur et à mesure des années.

Aujourd’hui nous attendons des 
marques qu’elles soient engagées. 

C’est pourquoi nos étudiants  
s’impliquent à respecter les valeurs  
tout comme les engagements RSE  

des projets professionnels  
sur lesquels ils travaillent  
tout au long de l’année.

Nous avons la chance d’être une école 
à taille humaine, ce qui nous permet  

d’être proche de nos étudiants, 
toujours à l’écoute et prompt à les 
accompagner sur leurs différentes 
problématiques. On parle souvent  

de la « famille Cercle digital ».

Une famille c’est également une 
vision et des valeurs communes 

partagées par tous, collaborateurs 
de l’école, intervenants et étudiants : 

que ce soit sur le métier, le travail  
ou le savoir-être au quotidien.

Votre formation doit être un vecteur 
d’employabilité. En contact direct 
avec des entreprises, nos étudiants 

développent autonomie  
et méthodologie, et acquièrent  

des réflexes professionnels ainsi  
qu’un savoir-faire appréciés  

des recruteurs.

 PRAGMATIQUE   ENGAGÉE 

 PARTAGÉE  ACCESSIBLE 

 UTILE 

Et heureusement !
Et heureusement !

C’est quand même paradoxal, les moyens  
de création se multiplient et pourtant  
la création régresse à cause de la facilité,  
la peur de froisser, de déranger dans ce monde 
de plus en plus conventionnel et stéréotypé. 

En tant que créatif, notre objectif  
est pourtant de déranger !  
Nos armes sont l’audace,  
le courage, l’impertinence, le travail  
et bien sûr l’exigence. 
Alors cassons les codes, disruptons  
et surtout, amusons-nous en créant 
ensemble les grandes campagnes  
de demain.

«

«

Ici nous apprenons à nos étudiants  
à être multi-compétents et professionnels.  

Savoir faire de la vidéo, des logos, du design  
graphique, de la stratégie de communication,  

de la création pub, et même savoir utiliser  
les outils de demain comme la 3D, la réalité 

augmentée, l’utilisation des IA… 

Tout ça appliqué à des projets de communication 
concrets, pour des « clients » réels dans des  

domaines très variés (culture, sport, entreprises, 
associations…). Franchement, j’aurais adoré  

cette école quand j’avais 20 ans.  
Surtout qu’il y a une super ambiance,  

une vraie proximité et bienveillance  
entre nous tous.

JÉRÔME ARGELICH 
Responsable des programmes  
du Cercle digital

VINCENT SUZAT 
Directeur pédagogique  
du Cercle digital
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UNE 
HISTOIRE 
PAS
COMME 
LES 
AUTRES

 UNE AGENCE  
 DE CRÉATION 

 AU CŒUR  
 D’UNE ÉCOLE 

Après plus de dix ans d’expérience dans le domaine de la 
communication, Emmanuel Roc a décidé en 2003 de créer 
son agence d’édition. Toujours en recherche d’innovation, il 
s’est appuyé sur de nouveaux outils et méthodes de travail.

Conscient de l’évolution des besoins de ses clients et de la 
demande croissante de projets numériques, Emmanuel Roc 
a souhaité agrandir son équipe avec de nouvelles compé-
tences. Cependant, aucun profil technique et graphique n’a 
été trouvé. C’est ainsi qu’est née l’idée d’une école où le mot 
d’ordre est la polyvalence.

En 2010, la première promotion a intégré les bancs de l’école  
pour 3 années d’intense formation aux  métiers de l’édition, 
de la communication, de l’audiovisuel et du digital. 

 
 

Il était une fois…Il était une fois…
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FINALISATION
... ... à laà la

TOUT EN APPRENANT 
DES MÉTIERS 

PASSIONNANTS

 DE VRAIS PROJETS 
CRÉATION......
Nos métiers sont en perpétuelle évolution et nous invitent  
à devenir de  plus en plus polyvalents.  Il faut désormais 
maîtriser la création d’un projet sous toutes ses formes  
(papier et numérique) jusqu’à sa publication. 

La création du contenu est donc au cœur des nouvelles priorités 
du monde professionnel et par conséquent, de nos formations.

De laDe la

PERFECTIONNEZ 
VOS COMPÉTENCES 
CRÉATIVES 

Bénéficier de  multiples compétences,   
être capable de maîtriser les différents supports  

est un atout professionnel très recherché.  

• Papier : livre, magazine, jeu, brochure, flyer, packaging, etc.
• Audiovisuel : vidéo, motion design, radio, documentaire, cinéma, 

web TV, etc. 
• Digital : livre interactif, application tactile, réalité virtuelle,  

site internet, etc.

 

Ce sont nos étudiants qui ont tout fait !Ce sont nos étudiants qui ont tout fait !
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Entrée dans la vie active
ou poursuite en grandes écoles

*Titre RNCP Niveau 6 – Chargé.e de communication plurimédia - 
Codes NSF 320n et 320p, enregistré au RNCP le 24/04/2020 

délivré par FORMATIVES

Titre uniquement

Titre RNCP

Chargé de
communication

plurimédia*

Bachelor of Arts (BA)

Double diplôme

Communication et
Design Éditorial

180 crédits ECTS

Tests et selon les résultats,
admission en 2e ou 3e année

Alternance

Bac +2 
BTS Communication,

DUT Infocom 
et approchants

60 crédits ECTS mini

120 crédits ECTS mini

 Tests

Bachelor - Année 1

Bachelor - Année 3

Titulaires d’un Bac général, 
technologique ou professionnel

(toutes filières)

Bachelor - Année 2

en alternance

Entrée dans la vie active
ou poursuite en Master spécialisé (MS)

Titre RNCP

Manager de
la communication

marketing intégrée**

Master of Arts (MA)

Double diplôme

Création et Conception
publicitaire
300 crédits ECTS

**Titre RNCP Niveau 7 - Manager de la communication marketing intégrée - 
Codes NSF 320n et 312n, enregistré au RNCP le 20/07/2022 

délivré par FORMATIVES

Titre RNCP

Titre RNCP
de niveau 7

Master of Arts (MA)

Double diplôme

Audiovisuel
et Digital contents

300 crédits ECTS

en alternance

en alternance

en alternance

en alternance

180 crédits ECTS mini
 Tests

Mastère - Année 1

Titulaires d’un Bac +3, 
dans les domaines de 

la communication ou marketing

Mastère - Année 2

180 crédits ECTS mini
 Tests

Mastère - Année 1

Mastère - Année 2

Titulaires d’un Bac +3, 
dans les domaines de 

la communication ou marketing 
ou audiovisuel ou digital

 TOUT  
 UN PROGRAMME ! 

 CYCLE BACHELOR 

 DEUX CYCLES  
 MASTÈRES 

Tous les cursus en un seul coup d’œil
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Il y en a pour  Il y en a pour  
tout le monde !tout le monde !

3 ans de folie !3 ans de folie !

Et 2 ans  Et 2 ans  
de plus,  de plus,  

c’est encore c’est encore 
mieuxmieux
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BACHELOR
COMMUNICATION

DESIGN  
ÉDITORIAL&

En 3 ans à partir d’un Bac, vous apprendrez  
les bonnes pratiques et l’utilisation des différents 
outils pour élaborer des campagnes de communication 
plurimédia tout comme des productions papier 
et digitales vous permettant de travailler dans 
les secteurs de la publicité, la communication, 
l’audiovisuel, l’édition, le digital et le multimédia.

Au Cercle digital, vous apprendrez à  créer du contenu  sous de 
multiples formes : rédaction, photographie, vidéo, illustration, 
graphisme, motion design… Vous verrez, la polyvalence est une 
qualité qui se cultive naturellement au sein du cursus.

Les métiers de la communication au sens large évoluent chaque 
jour et requièrent de plus en plus de compétences complé-
mentaires. Être capable de concevoir et de réaliser tous types 
de projets est donc un atout considérable qui vous permettra 
ensuite de trouver l’emploi qui correspond le mieux à ce que 
vous recherchez.

 LA POLYVALENCE  
 EN TOUTES  

 CIRCONSTANCES 
Et ça rime  :)Et ça rime  :)

Il estIl est

Monseignooor !Monseignooor !
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A…DDee

Des semaines d’immersion totale, appelées « semaines charrette »,  ponctuent cette première année.  Toutes promotions confondues,  vous travaillerez ensemble, en groupes, pour réaliser des projets  de communication et publicité  sur la semaine impartie.

Z…àà

LES POINTS FORTS
1 magazine papier à réaliser dans l’année

1 webTV
4 semaines « charrette » dans l’année  
avec de vrais projets

150 heures de stage minimum

Vous commencerez ainsi votre initiation au digital  
et à l’audiovisuel, mais aussi à l’édition papier avec à la clé,  

la  réalisation d’un projet éditorial concret.  
Grâce à une pédagogie innovante où vous vous retrouverez  

en mode « projets » tous les après-midis, vous mettrez en pratique ces 
compétences nouvellement acquises sur un projet édité.  

Créativité, polyvalence et professionnalisme seront nécessaires  
pour concevoir et réaliser ce projet de A à Z.  

Créer un magazine, voilà une expérience  
dont vous vous souviendrez longtemps !

À la fin de l’année scolaire, vous continuerez d’acquérir de nouvelles 
connaissances au cours d’un stage obligatoire d’un à deux mois  

durant l’été. De quoi partir à la découverte des différents secteurs  
dans lesquels s’épanouir et avoir l’opportunité  

de commencer son réseau professionnel.

  

Après le Bac, vous démarrerez une formation pas comme les autres : 
conception-rédaction, direction artistique, design graphique et création 
de mise en pages, cours de photographie et de captation vidéo, 
découverte de la chaîne éditoriale, etc.

La première année au Cercle digital se concentre sur les  fondamentaux  
de la communication, de la publicité, de la vidéo et de l’édition.   
Vous vous sensibiliserez aux outils majeurs de conception  
et de composition d’images (suite Adobe, Photoshop, etc.),  
vous apprendrez tout de la chaîne éditoriale grâce à l’élaboration  
d’un magazine, ainsi que les bases de la création publicitaire.

 

La totaleLa totale
quoi !quoi !

Arrête  
Arrête  

ton char !
ton char !

vous avez dit vous avez dit 
charcharrette ?rette ?
vous avez dit vous avez dit 
charcharrette ?rette ?
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2.0 ... ... 
La deuxième année s’oriente davantage sur  le digital  comme 
créer des applications et des sites. L’année est également centrée  
sur  la communication publicitaire et audiovisuelle  :   
écriture de scénario, cadrage, prise de vue et de son, éclairage, 
montage, motion design, vous approfondirez tous les aspects  
du monde de l’audiovisuel. Pour cela, l’école met à disposition  
tout le matériel nécessaire dans son studio photo/vidéo.

Vous explorerez le monde du digital sous différentes formes 
(digital publishing, applications, sites web, etc.), découvrirez  
des solutions intuitives pour développer votre créativité  
sur de nouveaux supports.

DDuu

LES POINTS FORTS

Les semaines « charrette » annuelles continuent mais en parallèle 
vous allez vivre un projet unique, les projets 360. Véritable expérience 

d’alternance inversée, ces projets permettent à nos étudiants 
d’accompagner une entreprise sur tous ses projets  

de communication pendant l’année scolaire. Campagne de publicité 
print ou digitale, vidéos, site web, interview vidéo ou encore brochure, 

reportage, communication interne, etc.  
Ces projets d’envergure sont extrêmement formateurs  

tant sur le plan technique que sur le plan humain.

Avec toutes ces nouvelles compétences, vous pourrez aisément partir  
à la recherche d’un stage d’une durée de deux mois minimum, avant  

de revenir à l’école pour la troisième et dernière année du Bachelor.

... ... auau
3.0

LES STAGES

Chaque année, début mai annonce  
le départ en stage pour les étudiants :
• 1re année, 1 à 4 mois
• 2e année, 2 à 4 mois

pour gagner en expérience.pour gagner en expérience.
4 semaines « charrette » réparties  
dans l’année avec de vrais projets

5 entreprises accompagnées toute l’année

300 heures de stage minimum

FOCUS PROJETS 360 Three sixtyThree sixty#Matrix#Matrix
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L’INNOVATION 

VOUS

N’attend plus que

13 & 14 MAI 2023

26ème édition

Entrée libre de 10h à 19h
Monts - Espace Jean COCTEAUTÉL. 02 47 34 11 98 / 06 88 23 95 68

www.monts.fr mail : communication@monts.fr

AfficheQDB.indd   1
AfficheQDB.indd   1

10/02/2023   09:30
10/02/2023   09:30

50 % cours 50 % cours 
++ 50 % entreprise 50 % entreprise = 100 % PRO

et 100% fun !et 100% fun !

ECT ECT 
quoi ??quoi ??

Dernière étape de la formation, le titre professionnel reconnu par l’État 
vous permettra d’obtenir une double diplomation  

et d’effectuer votre scolarité en alternance.

(Titre RNCP Niveau 6 – Chargé.e  
de communication plurimédia - Codes 

NSF 320n et 320p, enregistré au RNCP  
le 24/04/2020 délivré par FORMATIVES)

 Bachelor Communication et Design éditorial  Bachelor Communication et Design éditorial 
(Titre d’établissement de l’enseignement supérieur  
niveau Bac+3/4, 180 crédits ECTS)

  
  

  Titre RNCP Titre RNCP 
 Chargé de Communication plurimédia   Chargé de Communication plurimédia  

LES POINTS FORTS
3 spécialisations : communication audiovisuelle, 
marketing digital, print/édition
4 semaines « charrette » réparties 
dans l’année avec de vrais projets 
Scolarité prise en charge par l’alternance 
1 salaire tous les mois

Admission parallèle possible  
pour les Bac +2

La dernière année met l’accent sur votre professionnalisation grâce 
à  l’alternance.  Et à l’issu de ces trois ans, un  double diplôme. 

Durant cette dernière année, vous devrez vous spécialiser. En plus 
du programme de cours, vous choisirez une ou deux options parmi 
ces trois : communication audiovisuelle, marketing digital et 
print/édition.
La première spécialisation permet de développer l’écriture audio-
visuelle, le cadrage, le motion design ou encore la 3D, la seconde 
se concentre sur la stratégie de contenu, le référencement web,  
le community management et la troisième est plus orientée sur 
les méthodes et les techniques avancées de création et production  
print (livre d’art, pack, boîte de jeux, etc.)

Une fois diplômés, grâce au Bachelor vous validerez 180 crédits 
ECTS qui vous permettront de poursuivre en grandes écoles de 
communication afin de vous spécialiser dans un domaine parti-
culier ou de continuer au sein de l’un de nos deux mastères.
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ADMISSION
Bachelor Communication Bachelor Communication 

et Design éditorialet Design éditorial
Aucune spécialité n’est requise pour intégrer le Bachelor Communication 
et Design éditorial. Que l’on soit plutôt créatif, littéraire, scientifique ou 
totalement geek, tout le monde peut y avoir sa place. Seule la motivation 
compte ! En intégrant le Bachelor, vous ouvrez les portes des métiers  
de l’édition, de la communication, de la publicité, du web, de l’audiovisuel 
et du multimédia.

Pour les créatifs, les littéraires,  
Pour les créatifs, les littéraires,  

les scientifiques, les geeks
les scientifiques, les geeks

et tous les autres !
et tous les autres !

Viens rencontrer  
Viens rencontrer  

nos étudiants  nos étudiants  

lors des JPO !lors des JPO !

Promis ils sont très sympas,  
Promis ils sont très sympas,  

enfin c’est eux qui le disent :)
enfin c’est eux qui le disent :)

 QUI PEUT POSTULER ? 
• Être dans l’année de son Bac au minimum
•  Toutes filières (générales, technologiques  

ou autres spécialités)

 OÙ POSTULER ? 
• Candidature hors Parcoursup
• En ligne sur : ecole.le-cercle-digital.fr

 QUAND PEUT-ON POSTULER ? 
•  Dès le début d’année scolaire pour la rentrée 

suivante

 COMMENT SE PASSE  
 LA SÉLÉCTION ? 

• Sur rendez-vous individuel
•  Tests écrits : QCM et rédaction (niveau Bac)
•  Entretien individuel de motivation 

• Sous 15 jours

 RÉSULTATS 

Frais de scolarité gratuits pour les alternants  Frais de scolarité gratuits pour les alternants  
de 3de 3ee année année

Des  Des  
questions ?questions ?
Des  Des  
questions ?questions ?

N’hésitez pas à nous contacter  
au 02 46 46 67 10  

ou rendez-vous sur  notre site internet  
ecole.le-cercle-digital.fr
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TOUS
LES
CHEMINS
MÈNENT
À LA
CRÉATION

 L’EXPÉRIENCE  
 LA PLUS FORTE  

 SE VIT SUR  
 LE TERRAIN 

A3
Ouvert de prime abord aux étudiants du Cercle digital, le  titre  
professionnel Chargé de communication plurimédia  est aussi 
accessible aux étudiants de BTS ou DUT Communication. Cette 
troisième année professionnalisante met un accent particulier 
sur la pratique technique tout en donnant les compétences 
opérationnelles requises par le métier.

Vous serez intégrés à une classe spéciale, les 
Alternants A3 du Cercle digital. Ainsi vous 
participerez au mode projet spécifique 
à notre école en vous associant avec les 
étudiants du Bachelor (1re, 2e et 3e année) 
aux semaines charrettes organisées par 
l’école. C’est assurément un très bon 
moyen de cohésion avec l’ensemble 
de l’école qui vous permettra de 
faire partie intégrante de notre 
« Digital family ».

 
 

(Pas à Rome ?)(Pas à Rome ?)
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Des  Des  
questions ?questions ?
Des  Des  
questions ?questions ?

ADMISSION
Titre professionnelTitre professionnel

Chargé de communication  Chargé de communication  
plurimédia*plurimédia*

Pour les titulaires  
Pour les titulaires  

d’un BTS ou DUT  
d’un BTS ou DUT  

dans les domaines  
dans les domaines  

de la communication !
de la communication !

Ce titre professionnel, enregistré au RNCP (Répertoire National 
des Certifications Professionnelles), est une certification délivrée 
par Formatives, notre partenaire national. Reconnu par l’État,  
ce titre de niveau 6 (Bac+3/4) atteste de compétences 
spécifiques au métier de Chargé de communication plurimédia. 
La scolarité se fait en alternance et est accessible par la voie  
de l’apprentissage, du contrat de professionnalisation ou par VAE.

*Titre RNCP Niveau 6 – Chargé.e de communication plurimédia 
- Codes NSF 320n et 320p, enregistré au RNCP le 24/04/2020 
délivré par FORMATIVES

N’hésitez pas à nous contacter  
au 02 46 46 67 10  ou rendez-vous  sur notre site internet  

ecole.le-cercle-digital.fr

•  Tout étudiant titulaire (ou en dernière année)  
d’un BTS, DUT ou Bac+2 validé dans les domaines  
de la communication

 QUI PEUT POSTULER ? 

•  Candidature en ligne sur :  
ecole.le-cercle-digital.fr

 OÙ POSTULER ? 

•  Toute l’année jusqu’à fin septembre

 QUAND PEUT-ON POSTULER ? 

• Sur rendez-vous individuel
•  Tests écrits : QCM et rédaction 
•  Entretien individuel de motivation 

 COMMENT SE PASSE  
 LA SÉLÉCTION ? 

Frais de scolarité gratuits pour les alternantsFrais de scolarité gratuits pour les alternants

•  Sous 15 jours

 RÉSULTATS 
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MASTÈREMASTÈRE
CRÉATION
CONCEPTION  
PUBLICITAIRE

ET

De
ux

 ans en alternance

De
ux

 ans en alternance

Cap ou pas cap 
Cap ou pas cap 

de devenir 
de devenir 

un boss ?un boss ?



À la fin de ce cursus en alternance, si vous ne souhaitez pas 
travailler dans une agence, il ne tiendra qu’à vous de mettre 
vos multiples compétences au service de votre projet  
professionnel, les qualités créatives et stratégiques étant 
essentielles dans de bien nombreux domaines.

Mais la créativité ne se limite pas  
Mais la créativité ne se limite pas  

au seul monde de la publicité
au seul monde de la publicité

Créer du sens et essayer  Créer du sens et essayer  
d’améliorer le monde par les idées.d’améliorer le monde par les idées.

Trouver de grandes idées, construire des stratégies innovantes 
et pertinentes, renforcer les relations entre les marques et 
leurs clients, proposer des expériences nouvelles, s’inspirer  
des nouvelles façons de vivre et se nourrir des dernières  
tendances culturelles pour en proposer de nouvelles, être 
au cœur du changement sociétal, se réinventer chaque jour  
et créer en permanence…si tout ça vous parle, notre mastère 
est fait pour vous !

 CONCEPTION-RÉDACTION 
 DIRECTION ARTISTIQUE 

 PLANNING STRATÉGIQUE 
Notre mastère vous permettra d’acquérir la maîtrise des tech-
niques de rédaction, d’analyse et de création graphique afin 
de devenir un  professionnel de la communication stratège  
et créatif,  que ce soit en agence ou en entreprise.

Il s’adresse à tous ceux qui souhaitent se tourner vers les 
métiers de la création publicitaire. Immergés dans l’univers  
des agences de publicité, vous renforcerez votre culture pub, 
stimulerez votre potentiel créatif tout en développant  
compétences et qualités personnelles comme la curiosité, 
l’esprit critique, l’imagination, l’initiative, l’adaptabilité et la 
capacité à convaincre.

 
 

Vous venez ou pas ?
Vous venez ou pas ?

#NOLIMIT#NOLIMIT

Passion Passion 

création 
création 
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CRÉATIFCRÉATIF
EXPLOREZ
L’UNIVERS

Vous bénéficierez d’un update régulier sur un univers en constante 
évolution, vous serez entourés de professionnels passionnés  
venant directement du terrain. Ils vous accompagneront à trouver  
des concepts forts, vous aideront à construire des stratégies innovantes 
et pertinentes afin de proposer des expériences toujours nouvelles !
L’objectif est de faire réfléchir, d’interpeller, de décaler.  
Leur devise :  former sans formater. 

À travers ces expériences, vous allez vous enrichir et apprendre  
à collaborer en équipe pour réaliser des projets. Co-construire, 
avancer, synthétiser et créer, toutes ces expériences vont participer  
à vous former et à vous préparer à un monde professionnel  
sans barrière, multiple, complexe et sans limites.

 POURQUOI 
 CHOISIR 

 NOTRE MASTÈRE ? 

Bénéficiez d’un enseignement dispensé par des professionnels  
de la publicité, experts dans les domaines de la création visuelle 
et de la stratégie publicitaire.

Accédez à des outils et des logiciels toujours updatés, vous 
offrant une expérience pratique avec les dernières tendances et  
technologies en matière de conception publicitaire.

Expertise pédagogique avancée Expertise pédagogique avancée 

Technologies de pointeTechnologies de pointe

Ateliers pratiquesAteliers pratiques

Briefs réels Briefs réels 

Mettez vos idées à l’épreuve grâce à des ateliers pratiques  
qui vous immergeront dans le processus de création publicitaire, 
vous permettant de développer des compétences concrètes.

Participez à des projets réels avec des entreprises partenaires, 
vous permettant d’appliquer vos connaissances au cœur de 
problématiques concrètes.AXES DE SPÉCIALISATION

Direction artistique : Explorez les aspects visuels  
de la publicité, en développant des concepts  
et des campagnes captivants.

Planning stratégique : Apprenez à créer des campagnes 
publicitaires efficaces en comprenant les stratégies  
de communication.

Conception rédaction : Développer des techniques 
rédactionnelles intuitives afin de concevoir  
des messages persuasifs et percutants.

Frais de scolarité gratuits pour les alternantsFrais de scolarité gratuits pour les alternants

Un diplôme d’établissement de l’enseignement supérieur : le Master of 
Arts Création et Conception publicitaire, pour développer ses compétences 
créatives.
Un titre certifié RNCP* : Manager de la communication intégrée, pour déve-
lopper ses compétences d’encadrement.

Obtention d’un double diplômeObtention d’un double diplôme
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Ben oui, pourquoi ?Ben oui, pourquoi ?
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Des workshops créatifs auront lieu tout au long de l’année.  
À l’image de la réalité du travail en agence, vous serez 
répartis en teams créatifs composés de concepteurs- 
rédacteurs, directeurs artistiques et planneur stratégiques. 
À chaque session, un nouveau brief et une nouvelle marque.

Appréhender le travail de groupe, la prise de parole  
et vous initier à tous les aspects du métier autour d’un projet 
commun.

OBJECTIF

Tout au long de l’année, grâce aux conseils et à l’enseignement 
de nos professionnels, vous enrichirez votre portfolio créatif 
(book) qui permettra à vos futurs employeurs de visualiser 
de manière précise et immédiate vos capacités, compétences, 
expériences, votre sensibilité, votre style et votre créativité.

Intégrer dans les meilleures conditions un environnement 
créatif concurrentiel, global et ouvert.

OBJECTIF

LES POINTS FORTS
DU MASTÈRE

11
Vous bénéficierez de cours de développement personnel  
structurés à base de cours d’improvisation théâtrale  
à l’aide de comédiens professionnels.

Apprendre à développer son potentiel, à travailler des 
techniques d’affirmation et de confiance en soi, à mieux 
gérer sa communication, son stress, sa prise de parole en 
public, etc.

OBJECTIF

33

Débattre sur les nouveaux enjeux lors de différentes 
tables rondes et masterclasses : la place de l’IA,  
les sciences cognitives, la gen Z et les marques, liberté vs 
ultra-connexion, etc.

Renforcer le sens des marques en les rendant plus empathiques  
et sincères. Comprendre et diffuser une économie solidaire  
en quête de performances respectueuses de la planète et de  
l’humain. Rendre les valeurs éthiques crédibles et performantes 
pour peut-être devenir acteur de cette transformation.

OBJECTIF

44
22

Oh yeah !Oh yeah !
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PRÉPARÉSPRÉPARÉS
MÉTIERS

• DIRECTEUR ARTISTIQUE 

• CONCEPTEUR-RÉDACTEUR 

• PLANNEUR STRATÉGIQUE

•  DIGITAL STORYTELLER  
(CONCEPTEUR-RÉDACTEUR DIGITAL POLYVALENT) 

• DESIGNER GRAPHIQUE

• ANIMATEUR DE CONTENUS / WEB

• CONTENT EDITOR 

• COMMUNITY MANAGER 

• CHEF DE PROJET / CHEF DE PUBLICITÉ 

DÉBOUCHÉS
PROFILS &PROFILS &

Les débouchés peuvent varier en fonction du marché local, de la taille de 
l’entreprise et des tendances actuelles en matière de communication et de 
publicité. Les profils recherchés varient également selon les compétences 
spécifiques acquises pendant la formation selon les objectifs professionnels 
de chaque étudiant. 

Riche et célèbre 
Riche et célèbre 

c’est possible ?
c’est possible ?

Mon bon profil  Mon bon profil  moi c’est le gauche !
moi c’est le gauche !

Tout ça ? TOPTout ça ? TOP
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ADMISSION
Mastère Création  Mastère Création  

& Conception Publicitaire& Conception Publicitaire
Sens de l’épreuve :Sens de l’épreuve :
L’examen d’entrée dans le mastère Création et Conception 
Publicitaire du Cercle digital est à la fois basé sur la créativité 
publicitaire, mais il permet également d’évaluer l’originalité,  
la spontanéité, la réactivité et la personnalité des futurs étudiants. 

Premier temps :Premier temps :
Une épreuve d’entretien destinée à permettre au responsable 
pédagogique du mastère d’apprécier les motivations du candidat, 
son implication et ses objectifs professionnels.
Cette évaluation permet également d’identifier le savoir-être  
des futurs étudiants ainsi que leurs connaissances  
sur l’environnement professionnel.

Durée : 1h30

Deuxième temps :Deuxième temps :
Un travail créatif composé d’un triple exercice permettant d’évaluer 
les différentes compétences nécessaires à notre formation qui 
spécialise non pas à un, mais à trois métiers de la communication.
Cette épreuve est destinée à apprécier les connaissances  
du candidat et tend également à vérifier son aptitude à mobiliser  
ses connaissances pour construire une réflexion ordonnée,  
un raisonnement cohérent, une argumentation structurée  
et une mise en page intelligente.

Deadline : Deux semaines précises après l’entretien oral.
Notation :  Chaque exercice est noté sur 20. Toute note inférieure  

à 10 sur 20 à l’une de ces trois épreuves est éliminatoire.

Anna COLLEU  
- Mastère 1 
Conception  
et Création  
Publicitaire

Quoi ?Quoi ?Comment ?
Comment ?

Où ?Où ?

 
  C’EST COMME UNE GRANDE FAMILLE, 

NOUS AVONS TOUS NOS PERSONNALITÉS

  
ET NOUS NOUS APPORTONS DES CHOSES 

MUTUELLEMENT
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ET

MASTÈREMASTÈRE
AUDIOVISUEL  
      DIGITAL 
CONTENTS

Nous aussi  
Nous aussi  

on est contents ! :)
on est contents ! :)

De
ux

 ans en alternance

De
ux

 ans en alternance



 UNE IMMERSION UNIQUE 
 DANS LA CRÉATION 

 NUMÉRIQUE 
Bénéficiez d’un enseignement dispensé par  
des professionnels experts dans les domaines  
de la production audiovisuelle et des contenus digitaux.

Expertise pédagogique avancéeExpertise pédagogique avancée

Installations de pointeInstallations de pointe
Vous aurez accès aux dernières technologies  
utilisées dans le secteur, vous permettant ainsi  
de vous familiariser avec les outils les plus innovants.

Mettez vos connaissances en pratique grâce  
à des projets réels, stimulant votre créativité  
et vous préparant au monde professionnel.

Projets pratiques  concretsProjets pratiques  concrets

Réseau professionnelRéseau professionnel

Tissez des liens précieux avec des professionnels  
de renom, accédant ainsi à des opportunités  
de stage et d’emploi.

 POURQUOI 
 CHOISIR  

 NOTRE MASTÈRE ? 

Plongez dans une formation complète couvrant tous les aspects 
de la production audiovisuelle et des contenus numériques, de la 
conception à la diffusion.
Dans le monde en constante évolution des médias, la maîtrise 
des  compétences audiovisuelles  et des  contenus numériques  
devient cruciale pour exceller dans les métiers créatifs. Notre 
Mastère Audiovisuel et Digital Contents se positionne comme 
le tremplin idéal pour ceux qui aspirent à façonner l’avenir du 
divertissement et de la communication visuelle.
Que vous aspiriez à travailler dans la production de contenus 
digitaux, la télévision, le cinéma ou la publicité, ce programme 
vous ouvrira les portes de l’excellence créative.

 

Frais de scolarité gratuits pour les alternantsFrais de scolarité gratuits pour les alternants

Un diplôme d’établissement de l’enseignement supérieur : le Master of 
Arts Audiovisuel et Digital contents, pour développer ses compétences 
techniques et créatives.
Un titre certifié RNCP de niveau 7, pour développer ses compétences 
d’encadrement.

Obtention d’un double diplômeObtention d’un double diplôme

Porque?Porque?
WHY??WHY??

warum?warum?

Ouille,Ouille,
ça pique !ça pique !

InspirezInspirez
CréezCréez

InnovezInnovez
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UNIQUESUNIQUES

CRÉEZ DES
EXPÉRIENCES
IMMERSIVES

Explorez un univers où la technologie rencontre l’art, où la narration 
prend vie et où l’innovation devient le moteur du succès. 
Notre mastère Audiovisuel et Digital Contents vous invite à vivre  
une expérience unique, pensée pour les esprits créatifs prêts  
à  redéfinir les normes. 

 AXES DE SPÉCIALISATION 
Production audiovisuelle : Plongez dans l’art de la réalisation,  
du montage et de la post-production pour créer des œuvres 
captivantes uniques.

Stratégies de contenu numérique : Apprenez à concevoir et à exécuter 
des stratégies de contenu percutantes pour les plateformes numériques, 
en exploitant les tendances actuelles.

Narration transmédia, cross-canal : Explorez l’univers captivant  
du storytelling transmédia, en combinant habilement différents 
supports pour raconter des histoires riches et immersives. 
Devenez un expert Tik Tok, Youtube, Instagram, etc.

BloupBloup
BloupBloup
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Atelier doublage voix et voix off : placer sa voix  
dans des contextes différents (documentaires, reportages, 
publicités, films, séries…)

Savoir interpréter un texte en fonction du commanditaire 
et de sa cible, ou diriger le comédien dans son travail.

OBJECTIF
33

Atelier storytelling : écriture, narration, arcs narratifs  
et scénaristiques, dialogues, construction de personnages, 
situations, tension narrative.

Développer des compétences narratives, améliorer  
la communication, créer des connexions émotionnelles  
et exploiter le pouvoir des histoires dans divers contextes.

OBJECTIF
44

Atelier nouveaux outils numériques de création  
et production vidéo pilotés par l’IA : motion capture,  
animations 2D/3D, intégration d’avatars, effets spéciaux.

Connaître et savoir appliquer les nouveaux outils numériques  
y compris les applications en effets spéciaux, intégration 3D, 
capture de mouvement, etc.

OBJECTIF
66

Atelier production : gestion globale d’un projet  
audiovisuel, pré-production, production, post-prod,  
diffusion. Techniques avancées de montage, étalonnage, 
mixage et editing (dont intégration 3D).

Savoir organiser, gérer et déployer l’ensemble  
des compétences nécessaires à une production  
audiovisuelle de dimension professionnelle.

OBJECTIF

55

LES POINTS FORTS
DU MASTÈRE

Atelier Animateur de chaîne : des ateliers d’animation  
et de présentation de produits ou services.

Animer et présenter sur des chaînes WebTV des produits ou 
services, tutos, astuces… pour mieux diriger des présentateurs 
professionnels.

Atelier Podcast et Influence : des ateliers animés  
par des influenceurs du web, retours d’expérience  
et conseils professionnels.

Appliquer les principes de la narration audiovisuelle pour 
maintenir l’attention des spectateurs dans une émission. 
Connaître tous les rouages de l’influence par les marques 
(placement de produits, parrainage, sponsoring…) au travers 
de la création de contenus audiovisuels.

22

11

OBJECTIF

OBJECTIF

Et il y en a !!Et il y en a !!
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DÉBOUCHÉS
PROFILS &PROFILS &

PRÉPARÉSPRÉPARÉS
MÉTIERS

•  CONCEPTEUR/CRÉATEUR/PRODUCTEUR  
DE CONTENUS NUMÉRIQUES (INFLUENCEUR)

• CONSULTANT EN STRATÉGIE NUMÉRIQUE

• RESPONSABLE DE COMMUNICATION DIGITALE

• PRODUCTEUR AUDIOVISUEL/DIGITAL

• RÉALISATEUR/CHARGÉ DE PRODUCTION

• RESPONSABLE DE PRODUCTION MULTIMÉDIA

•  ENTREPRENEUR DANS LE DOMAINE DES MÉDIAS  
ET DE LA PRODUCTION (SI VOUS CHOISISSEZ DE CRÉER 
VOTRE PROPRE ENTREPRISE)

•  MANAGER DE CRÉATEURS DE CONTENUS 
NUMÉRIQUES

Ils sont variés en raison de la nature multidisciplinaire de ce domaine 
en constante évolution. De nouveaux rôles émergent régulièrement. 
Voici quelques profils professionnels et débouchés potentiels :

Cheeeeese !
Cheeeeese ! Ouistitiiiii !Ouistitiiiii !

Le plus dur  
Le plus dur  

ce sera de choisir 
ce sera de choisir 
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Sens de l’épreuve :Sens de l’épreuve :
L’examen d’entrée dans le mastère Audiovisuel  
et Digital Contents du Cercle digital est basé autant sur  
les compétences techniques que sur la créativité. Il permet 
également d’évaluer la capacité à travailler en équipe, 
l’adéquation avec le programme, les compétences existantes 
et la motivation des futurs étudiants.

Premier temps :Premier temps :
Une épreuve d’entretien destinée à permettre au responsable 
pédagogique du mastère d’apprécier les motivations du candidat,  
son implication et ses objectifs professionnels. Cette évaluation permet 
également d’identifier le savoir-être des futurs étudiants  
ainsi que leurs connaissances sur l’environnement professionnel.

Durée : 1h30

Deuxième temps :Deuxième temps :
Un test d’aptitude type QCM sur les questions techniques et la culture 
générale du métier. Tout comme un test de narration média, c’est-à-dire 
écrire et proposer un format vidéo en respectant les codes de la grammaire 
audiovisuelle selon le media choisi par le candidat. 
Cette épreuve est destinée à apprécier les connaissances du candidat  
et tend également à vérifier sa capacité à communiquer de manière 
efficace à travers différents médias : adaptabilité, créativité et maîtrise  
des techniques narratives, connaissance de l’audience, compétences 
sémantiques, réflexion critique, respect des normes éthiques, etc.

Deadline : Deux semaines précises après l’entretien oral.
Notation :  Chaque exercice est noté sur 20. Toute note inférieure  

à 10 sur 20 à l’une de ces trois épreuves est éliminatoire.

ADMISSION
Mastère Audiovisuel  Mastère Audiovisuel  

& Digital contents& Digital contents

Clément CHOLLET  
-  Bachelor 2  

Sup’Édition

NOS PROFESSEURS SONT DES PASSIONNÉS

ET NOUS COMMUNIQUENT CETTE PASSION,

C’EST ULTRA MOTIVANT !
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 UN LIEU DE VIE  
 QUI NOUS  

 RESSEMBLE 

Nous avons choisi d’intégrer un lieu en phase avec notre vision RSE 
et les valeurs que nous souhaitons transmettre à nos étudiants. 
Dans un cadre verdoyant, ce lieu est  propice à la créativité,  
à l’apprentissage et à l’émergence de nouveaux talents. 

Situé à Tours-Nord le long de la ligne de tramway, notre campus 
est entouré d’espaces verts. Accessibilité, proximité des entre-
prises, toutes les conditions que nous recherchons sont réunies. 
Ce changement nous permet aussi d’affirmer notre vision RSE 
(Responsabilité Sociétale et Environnementale des entreprises) 
et de mettre en avant le bien-être au travail.

Nous pensons que notre environnement a un impact direct 
sur la pédagogie que nous dispensons à nos étudiants. C’est 
pourquoi toutes nos activités sont réunies en un seul lieu afin 
d’impulser de nouveaux projets, que ce soit l’agence, l’école ou 
notre studio de création. Chacun de nos métiers est ainsi relié 
aux autres pour former un cercle, Le Cercle digital, nom qui  
rassemble depuis plusieurs années toutes nos activités au cœur 
de notre Creative campus.

 
 

Trop bien !Trop bien !
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L’école du Cercle digital est membre du réseau  
d’établissements d’enseignement supérieur indépendants 

FORMATIVES NETWORK.

360
établissements

10 000
étudiants

14
titres certifiés

reconnus par l’État

Réseau 
national

13
années  

d’existence

88%
Taux d’insertion

BACHELOR

93%
Taux d’insertion

TITRE RNCP*

CHIFFRES
CLÉSCLÉS

83%
de statisfaction

Titre Chargé  
de communication 

plurimédia

84%
Taux de réussite

Bachelor  
Communication  

et design éditorial

92%
Taux de réussite

*  Titre RNCP Niveau 6 – Chargé.e de communication plurimédia - Codes NSF 320n et 320p, enregistré au RNCP le 24/04/2020 délivré par FORMATIVES

ZOOM SUR QUELQUES 
RÉALISATIONS

Et des super Et des super 
vidéos !vidéos !

Des affiches 
Des affiches pétillantes !

pétillantes !

Des post hauts 
Des post hauts 

en couleurs
en couleurs

Des logos 
Des logos 

rigolosrigolos



Établissement d’enseignement supérieur technique privé du groupe ESTEN.

Le Cercle digital
LE QUB - Bâtiment 1 – 2e étage
8 bis rue Daniel Mayer
37100 Tours
Tél. : 02 46 46 67 10

ÉCOLE SUPÉRIEURE
Email : ecole@le-cercle-digital.fr
www.ecole.le-cercle-digital.fr
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Et tu peux aussi  Et tu peux aussi  

nous suivre sur les réseaux
nous suivre sur les réseaux

On est làOn est là

et là !et là !

À bientôt !À bientôt !


